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RETAIL

Local Artists vraceji
tradicni ceska remesla

na Kralovskou cestu

a kultivuji trh se suvenyry

Text: Martina Plechatova / Foto: Local Artists

plet monoténnich obchod
S s kyCovitymi suvenyry na praz-

ské Kralovské cesté ozivil pred
rokem maly obchtidek Local Artists
se sortimentem suvenyrd od Ctyfi-
citky vyhradné ceskych, mensich
i vétsich dodavatelt. ,Vétsinu z nich
zname osobné, vidéli jsme jejich vy-
robni zazemi, seznamili se s historii
jejich femesla,* fika projektova ma-
nazerka obchodu Jana Pospisilova.
Navaznost vyroby na lokalni pro-
stiedi a osobni pfibéh umélce-vy-
robce i tradice femesla predstavuji

prvni pilif, na kterém Local Artists
stavi svlij obchodni koncept. Tim
druhym je atmosféra obchodu a da-
raz na interiérovy design, ptijemny
jak pro zakazniky, tak prodavajici
persondl. Ten je pro znacku neméné
dulezity. Kromé védomosti o kazdém
z prodavanych suvenyrl, pocinaje
keramikou pfes hracky a ptirodni
kosmetikou konce, je samoziejmosti
perfektni jazykova vybavenost. Za-
kazniky jsou zde totiz z 90 procent
zahrani¢ni turisté.

Priivodci nas uz znaji

Osobni doporuceni, socialni sité
a nové nabidka workshopti pro na-
vstévniky Prahy v turistickych
pruvodcich tvofi souCasny marke-
tingovy mix Local Artists, Ceské-
ho start-upu v prodeji suvenyri.
K propagaci obchodu v pravodcich
je mimochodem inspirovali ameri¢ti
studenti z Ohia, ktefi obchod sami
oslovili a vyzadali si interaktivni
workshop s vybranymi vyrobci - do-
davateli obchodu -, ktery se usku-
te¢nil v pribéhu Velikonoc.

A

Poloha obchodu

na Kralovskeé cesté,
na prvni dojem
seridzni nabidka
¢eskych suvenyril

a doporuceni pri-
vodc jsou pro Local
Artists stéZejnim

propagacnim mixem.

SOCIALNi SITE

Influencer marketing
muize znackam pomoci
upoutat loajalni mladé
publikum

Text: Vladan Vanék

annerova inzerce internetové
Buiivatele unavuje. Jen mezi

lety 2014 a 2015 narostl podle
spole¢né studie spole¢nosti Adobe
a PageFair globalné pocet uzivate-
It AdBlocku o 41 procent. Aktualné
program okna vyuziva na 200 milio-
nt lidi na svété.

Zadavatelé pak hledaji razné cesty,
jak oslovit své zakazniky. Jednim
z feSeni miize byt influencer marke-
ting, jehoZ nazev dokonce pronikl
mezi tzv. pralomové vyrazy v Goo-
gle Trends. ,Audiovizualni sdéleni
neni davno omezeno jen na masova
média,* fika Rostislav Stary z agen-
tury Konektor Social. Pravé Stary
patii spolecné s Tomasem Zvelebilem
alias Alim z poradu Aliho partaci
a Jaroslavem Duroniem z PR.Konek-
toru mezi zakladatele agentury The
Hive, ktera v soucasnosti zajistuje
booking patnacti influencert. Kromé
on-line celebrit, jako jsou tfeba you-
tubefi MenT a FattyPillow, zastupuji
i sluzby fotbalisty Lukase Vachy nebo
Ondfeje Sokola. On-line influencefi
predstavuji pro zadavatele predevsim
zpusob, jakym mohou cilit hlavné
na lidi ve véku do dvaceti let. ,Cilova
skupina je pro klienty casto sloZit&ji
pochopitelna. Ale je potfeba si uvé-
domit, Ze mladi lidé dnes konzumuji
obsah odlisné/ tika Stary. Pro ilu-

olasi? g
Popisujzia lzi? :
Znagitz raldamni pradmaty?
Vyrioita raznjca?
Vyrioita nizico sdriova &
individualni zzlcizley?
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straci, youtubefi MenT a FattyPillow
maji na YouTube 130, respektive 80
milionti zhlédnuti a stovky tisic od-
bérateld. ,,Uspésny youtuber mél jesté
tfeba pred rokem 200 tisic odbérate-
I. Dnes uz klienti chtéji spolupraco-
vat hlavné s nejvét$imi jmény. Piitom
existuje hodné talentovanych tvircd,
ktefi maji tfeba 50 tisic odbératelt
a jsou vdécni za kazdou prilezitost,
tikd Zvelebil. Hledani potencialnich
talentt pro klienty The Hive agentu-
fe ulehéuje potad Séfik internetu, jejz
pravé Ali moderuje na Primé Cool.

Nefizené stiely pod kontrolou

The Hive se rovnéz snazi tlumit obavy
zadavatelt z nedostate¢né kontroly
nad findlnim vystupem influencert.
ynfluencefi jsou vzdy soucasti kom-
plexni kampané, které se podfizuji,
a jejich komunikace ma své manti-
nely,“ tika Rostislav Stary. Klient ma
podle néj stoprocentni miru kontroly,
nebot ma vzdycky pravo veta. Nehro-
zi tedy, ze by mohl znacku néjakym
zpusobem poskodit. ,Pied rokem to
tu fungovalo trochu jako na Divokém
zapadé. Nékteré agentury davaly in-
fluencerum své produkty k tomu, aby
si pak s nimi mohli udélat, co chté-
ji, tvrdi Zvelebil. Kontrakt s tvarci
on-line obsahu ma The Hive zaruco-
vat profesionalitu procesu. ,Klademe
znacny diraz na to, aby nasi tvirci
dodrzovali deadliny a pfesna zadani,*
dodava Zvelebil. Ptinosem komuni-
kace prostiednictvim influencera
muze byt pro znacky traffic uZiva-
telt na microsite ¢i do aplikace. ,,Ze-
jména youtubeti maji hodné loajalni
publikum, které jejich rady ¢asto na-
sleduje,* uzavira Stary.
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